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L’energia del sole catturata
nei grappoli torna energia
purissima, nel vino, a, volte I’e-
nergia,

della luce si manifesta usan-
do l'armonia del vino altre
riflettendo in mille specchi
contrapposti la, le molteplici
personalitd che la terra e I'uo-
mo avranno fissato. i vini con-
tinentali lineari e meccanici
nella costruzione uniranno
con diligenza, la tavolozza dei
colori e come una macchina
perfetta 1i porteranno tutti
assieme verso il bianco lumi-
Noso e purissimo la struttura
del colore sara immateriale,
impalpabile, eterea , reste-
ranno sfilacciate sfumature
di colore a testimoniare la ori-
ginaria, vocazione del grap-
polo verso il rosso o il giallo;
i vini del mare non importa
se atlantici o mediterranei
avranno un ordine entropico,
una trasformazione dall’in-
terno della energia solare
usando la forza del caos per
definire e strutturare il co-
lore ed ecco il colore manife-
starsi con intensita materica,
fisicitd prorompente, un colo-
re che ti tocca e vuole essere
toccato, che pervade e colora
ogni cosa, colore moltiplicato
in strati che si intrecciano in
costante movimento

Anche l'energia dell'uomo
muta in luce nel vino e an-
cora avremo in taluni una
energia ordinante meccanica
minimalista, una sequenza
numerica lineare e continua,
una sequengza di seni appena
percepibili sopra una super-

Area, 6 nasce alla fine del
2013, il progetto iniziale era
individuare e selezionare
vini che emozionassero i no-
stri palati. Perché Rock Wine
Distributor: il Vino e la mu-
sica, Rock, due elementi che
hanno caratteristiche che li
accomunano. Sono elemen-
ti mnemonici con variazioni
infinite. I vini si distinguono
per vitigno, territorio, mi-
croclima, e interpretazione; il
Rock ha mille variabili tra cui
lo stile, 1a velocita, I'intensita
e il carattere. I vini che pro-
poniamo sono proprio come il
Rock: energia allo stato puro!
Non ci siamo limitati alla scel-
ta delle Aziende, ma siamo
andati in profonditd ed ab-
biamo scelto, all’interno delle
aziende, i prodotti adatti alla
nostra idea di vino: vini che
abbiano sensazioni minera-
1i pronunciate, con un forte
carattere e territorialita, vini
che lasciano “assetati” con
la, voglia, di aprire un’altra
bottiglia.Amiamo la sapidita,

ficie di seta, facile perdersi
quando tutto si ripete osses-
sivamente  continuamente
come in una scatola bianca
che contiene senza limiti, tut-
ti vogliono perdersi in questi
vini ipnotici e lineari come
una linea di basso ben esegui-
ta, mille le possibili sfumatu-
re dallo scintillare argenteo
del glam alle tensioni con-
trollate della new wave, dal
calore latin agli spazi siderali
della elettronica.

C’¢ chi libera altre energie
nella, vinificazione, energie
primordiali spesso espressio-
ne di molteplici istanze che
del conflitto si nutrono, che
hanno imparato ad usare il
conflitto per produrre dif-
ferenze, percorsi, storie, un
continuo succedersi di vette
ed orridi che costringono alla
attenzione, in questi luoghi
ogni passo é una conquista e
un arricchimento. Sono que-
sti vini meno popolari ma
assuefacenti come una bat-
teria a sette ottavi, circolare
e mai assertiva vini sopra le
righe che non la mandano a
dire, vini di derivazione blues
come I'hard rock e il progres-
sive fino al punk e grunge. Ac-
cogliamo e diffondiamo tutti
coloridel vino, come il prisma,
accogliamo la luce, imparia-
mo a leggerla, rendiamo i suoi
colori accessibili ai piu come
il disco miliare dei Pink Floyd
creiamo una lingua che uni-
sca il blues e ’elettronica, le
ballate e i lunghi intermezzi
musicali, 1a melodia ed il ru-
more.

Il1 Rock & una passione che
ci travolge da sempre, la sua
carica, le mille sfaccettature,
ma in particolare l’energia
adrenalinica che sviluppano
le 7 note in chiave Rock, ci
hanno sempre colpito diret-
tamente al cuore. Per questa
motivazione nascono le Sele-
zioni Area 6 Rock.

Perché il vino, come la, musi-
ca, € ispiratore, é creatore, €
conduttore di energia al suo
stato piu puro.

L’acino, il frutto della vite
che nasce e cresce grazie alle

sapienti mani del viticoltore,
che interpreta il territorio e
la sua origine, si trasforma in
forza, in vitalita, che con co-
raggio ed intuizione trasfor-
ma nello stato liquido, vibra-
zioni vitali, lampi di luce e di
materia, generando il netta-
re primordiale dell’essenza
del suolo.

I sali della terra arricchisco-
no e interpretano la vitalita
del vino, si rincorrono sulle
papille creando acidita, sa-
pidita, tannini sferzanti e, a
volte, irriverenti... come il

Rock! Senza compromessi
e senza falsitd si propongo-
no in dote al nostro olfatto,
al nostro palato, mostrando
sorsi di veritd senza cedi-
mento.

La fusione del suono, i palpiti
del frutto, le tonalita dei co-
lori si trasformano in fruscii
lungo le percezioni dei sensi
primari.

E frastornati da scosse di
sensazioni minerali, varie-
tali che diventano armonie e
impattano sulla, memoria.

il temperamento, vini tena-
ci, forse non per tutti ma da
scoprire sorso dopo Sorso,
bicchiere dopo bicchiere. La
scelta é quella di lavorare solo
con prodotti nazionali, sco-
prendo piccole/medie realtd
che ci hanno stupito per la
loro anima e che forse sareb-
bero rimasti sconosciuti agli
appassionati. Non abbiamo
scelto, come spesso 0ggi suc-
cede, una bandiera vagliando
il tipo di agricoltura, il meto-
do di vinificazione, la scelta
dei lieviti o le tecniche agro-
nomiche. In Area 6 potrete
trovare tutte le tipologie di
vino, abbiamo scelto prodotti
godendolinel bicchiere, senza,
lasciarci ammaliare dall’ap-
proccio filosofico, liberandoci
dall’ideologia autorefenziale.
Prediligiamo infatti il caratte-
re oggettivo dei vini, amiamo
i vini che scatenano il caos
delle nostre papille gustative,
che aprono nuovi orizzonti al
nostro olfatto, vini appassio-
nanti e, quindi, diversi.

traverso vini che riteniamo
essere unici nei loro generi,
ricchi di storia e di grandi
emogzioni sensoriali.

piu vecchie denominazioni
d’Italia (dal 1968).

Avere il coraggio di racconta-
re quei produttori di grande
valore che nonostante le dif-
ficoltd del mercato portano
avanti le proprie tradizioni,
con vVvigne ultracentenarie
su piede franco prefilossera,
che si spingono oltre i 1000
mt slm.

Raccontare i 4 versanti, di-
versi per terrorir, esposizio-
ne, altezze e tradizioni col-
turali; farvi scoprire la vera
anima de “A Muntagna’ at-

Preparatevi... perché il viag-
gio é appena iniziato...
Stay tuned!
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(L 6

La sfida che Area 6 si &
prefissata € quella di ricer-
care cio che spicca nell’a-
reale Etneo, una delle

La missione di Area 6 non &
solo stupirvi con peculiarita,
derivanti da un territorio o
da una denominazione, ma
anche una sperimentazione
senza sosta, un lavoro conti-
nuo di ricerca di finezza, ele-
ganza, e qualitd senza com-
promessi. Le linee Altidossi
e Poggialti rappresentano la
nostra idea di semplicita, di
quotidianita, mai banale anzi

con un profilo molto alto.Su
entrambe le linee avrete la
garanzia, del prodotto sele-
zionato da Area 6 e I’esclusi-
va di vendita, senza concor-
renza su tutto il territorio
nazionale.



























































































































































































































































































































































































































